


LOGO



LE LOGOTYPE

L’idée de ce logo est née d’une réflexion autour de l’es-
sence de Morgane Bessin.

Très vite, il est apparu comme une évidence de créer 
un logo qui incarne son identité, reflète ses valeurs, et 

s’aligne avec son domaine d’activité.

Ce symbole puise ainsi son inspiration dans l’amour de 
soi, le développement de la confiance, le sport, et une 

alimentation saine, le tout dans une démarche durable.

Il résume en un seul regard le secteur d’activité et l’ac-
compagnement proposé : unique, complet et profondé-

ment humain.

Le tout s’inscrit dans un univers esthétique raffiné avec 
l’utilisation d’un style « one line », pour affirmer une 

image premium, à la hauteur de l’exigence et de la quali-
té du service.



CONSTRUCTION

Ce logo est un monogramme abstrait, construit à partir 
des initiales de Morgane Bessin.

Il intègre un symbole fort : le cœur, représentant la 
confiance et l’amour propre, des piliers au cœur de l’ac-

compagnement proposé.

L’idée est de créer un effet de morphing subtil entre les 
lettres et ce cœur, pour illustrer l’union entre identité et 

valeurs.

L’assemblage des deux lettres évoque également une 
paire de gants de boxe en position de défense, clin d’œil 

au lien fort avec le sport et à la posture de résilience et de 
protection de soi.



VERSIONS
COULEURS



VARIANTES
1 2

4

5 6

3

1. LOGO PRINCIPAL
Logo principal, à utiliser en priorité.

2. LOGO HORIZONTAL
Logo principal, version horizontale, pour les for-

mats qui le nécessitent (signature mail, etc.).

3. LOGO ACTIVITÉ
Logo intégrant le secteur d’activité de Morgane 

Bessin.

4. LOGO ACTIVITÉ HORIZONTAL
Même principe que le précédent, en version 

horizontale.

5. FAVICON
L’icône de marque, généralement utilisée pour 

un usage digital.

6. RADICAL
Le radical est destiné à être utilisé dans des 

compositions graphiques, en association avec 
le logo principal ou le favicon.



TAILLES MINIMALES

Taille minimale du logo
22 mm de hauteur

Taille minimale du FavIcon
37 pixels de hauteur



ZONES DE PROTECTION



MAUVAIS
USAGES

1. Ne pas déformer le logo.

2. Ne pas utiliser de couleur hors charte.

3. Ne pas modifier le logo.

4. Ne pas ajouter de contours.

5. Faire attention au contraste.
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3



COULEURS

JAUNE ESTIVAL

CMJN : 6, 22, 90, 0
RVB : 243, 198, 35
HEX/HTLM : F3C623

ORANGE  PHOTOSPHÈRE

CMJN : 3, 57, 96, 0
RVB : 235, 131, 23
HEX/HTLM : EB8317

NOIR TERRE

CMJN : 68, 62, 61, 75
RVB : 43, 40, 37
HEX/HTLM : 2B2825

BLANC PERLE

CMJN : 4, 5, 18, 0
RVB : 257, 240, 218
HEX/HTLM : F7F0DA



TYPOGRAPHIE

MONTSERRAT
Titres : Montserrat BLACK

Sous-titres : Montserrat BOLD

Corps de texte : Montserrat Regular. Huic Arabia est conserta, ex alio latere Naba-
taeis contigua; opima varietate conmerciorum castrisque oppleta validis et castel-
lis, quae ad repellendos gentium vicinarum excursus sollicitudo pervigil veterum 
per oportunos saltus erexit et cautos. haec quoque civitates habet inter oppida 

quaedam ingentes Bostram et Gerasam atque Philadelphiam murorum firmitate 
cautissimas. hanc provinciae inposito nomine rectoreque adtributo obtemperare 

legibus nostris Traianus conpulit imperator incolarum tumore saepe contunso cum 
glorioso marte Mediam urgeret et Parthos.



PAPETERIE



CARTES DE VISITE









COURRIERS





PICTOGRAMMES



Ces pictogrammes peuvent être déclinés à 
l’infini. Leur style « one line » et les extrémi-
tés fines des traits constituent leur signature 
visuelle. Ils peuvent être utilisés dès 5 mm de 
hauteur. Servant aussi bien à illustrer un point 
clé qu’à devenir un visuel central, ils s’adaptent 
à de nombreux supports.

Logo original Gant de boxe
Sport

Pomme
Alimentation

Poulet
Alimentation

Papillon
Mindset

Coeur Télephone Mail Localisation



50%
de fruits et
légumes

20%
de féculents

20%
de protéînes

10%
de bonnes

graisses

L’ASSIETTE PARFAITE



UNIVERS ICONOGRAPHIQUE



Instaurer une ambiance cohérente entre tous 
les supports de communication est essentiel, 
et cela passe en grande partie par le choix et le 
traitement des images.

Pour cette identité visuelle, les images privilé-
giées seront des clichés épurés aux tons chauds, 
tirant vers l’orange et le jaune. Ce sont égale-
ment des clichés assez lumineux. 

Concernant leur traitement, la balance des cou-
leurs sera simplement légèrement orientée vers 
le rouge et le jaune, et l’ajout d’un léger grain 
viendra homogénéiser l’image tout en lui appor-
tant une touche de qualité.



Dans ce dossier, les images utilisées ont été retouchées sur 
Photoshop à l’aide de la balance de couleur et de l’ajout de bruit. 
Pour obtenir le resultat sans logiciel, il est possible d’apporter des 

teintes plus chaleureuses à une image en la modifiant directement 
avec les paramètres d’un téléphone. Pour cela, il suffit d’augmenter 

la température et la teinte.



LOGO MOTION



STORYBOARD

La pomme se dessine délicatement sur 
l’écran de façon linéaire, tel un dessin effec-
tué en direct.

Pendant que la pomme s’efface de la même 
façon dont elle est apparue, le gant de boxe 
prend sa place de la même manière.

Lorsque le gant s’efface, le coeur prend sa 
place, en entrant par la gauche d’un long 
trait.

Le coeur fait deux battements avant de re-
partir vers la droite.

L’icone du logo apparait de la même façon.

Pour finir, le logo s’affiche en entier avec un 
effet d’apparition fondue, pour ensuite s’effa-
cer avec la lumière jaune qui s’agrandit.



SUPPORTS PRINT



AFFICHE



EXPERTE NUTRITION IG BAS | BOXE THÉRAPIE

RÉVEILLE 
TA FORCE

morgane-bessin-coach.frmorgane_ba_coach



FLYERS







INSTAGRAM



POST







POST
CITATION



BIRDS OF A FEATHER - Billie Eilish

La seule personne qui peut te faire avancer, 
c’est toi même.
A�ronte tes démons ! Chaque coup porté, 
c’est une peur de moins qui te contrôle 

morgane_ba_coach

Reels

107,1 K

342

REELS

Pour accéder au reel, 
cliquez ici.

Les photos de miniatures 
doivent être retouchées 
pour respecter l’univers 
iconographique, afin de 
garder la cohérence du 
feed instagram. 

Vidéo

Miniature

https://drive.google.com/file/d/1BG4KZK-4ncsBoIfL4Z0XRbS-URHrUWkV/view?usp=sharing




CALENDRIER ÉDITORIAL
Pour accéder au calendrier éditorial, cliquez ici.

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1L4VbtCRAA_gTJWE4jyaMuFSB96KcJMilEG9tgUTKMIE/edit?usp=sharing



